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SABOR GRANADA:
ENGLAVE PRIVILEGIADO

Granada no es una provincia mas. Es un enclave unico.

Granada no es solo una provincia; es un enclave privilegiado. Pocas regiones
en el mundo concentran tanta diversidad paisajistica, climatica y cultural en
un mismo territorio: desde la costa mediterranea hasta las cumbres de Sierra
Nevada, pasando por vegas fértiles, comarcas interiores, valles subtropicales
y parajes unicos como el Geoparque.

En este cruce de ecosistemas y tradiciones nace Sabor Granada, una marca
territorial creada por la Diputacion de Granada con un propésito claro:
poner en valor lo mejor del territorio granadino a través de sus productos
agroalimentarios, su hosteleria y su riqueza gastronémica.
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SABOR EN_GLAVE DETERRITORIO

Una identidad gastronémica tejida por el territorio en siete enclaves tnicos.

- Alpujarra y Valle de Lecrin.
Autenticidad entre caminos
de almendros y naranjos,
aguas curativas, pueblos
blancos y sabores unicos:
jamon curado en altura, miel
serrana, embutidos artesa-
nos, dulces de invierno y los
citricos del valle. Un enclave
para respirar, saborear y vol-
ver al origen.

- Costa tropical. El mar, una
historia milenaria y un micro-
clima unico donde maduran
frutos tropicales y hortalizas
de excelencia. De este litoral
nacen productos con iden-
tidad propia: vinos y ron de
caracter, chirimoyas y subtro-
picales unicos en Europa, y
la joya marina de Granada, la
quisquilla de Motril.

- Geoparque. Paisaje ancestral, desierto
y sabor de altura. Entre cafiones, bad-
lands y vegas fértiles, el Geoparque reve-
la una geografia unica donde el tiempo
ha esculpido un territorio de contrastes.
Su clima extremo y su tradicion rural for-
jan productos con identidad: el cordero
segurefio con IGP, almendra, pistacho y
hortalizas de altiplano. Un espacio don-
de la historia geoldgica y la autenticidad
agroalimentaria se dan la mano.

- Granada y su Vega. Herencia
nazari y despensa fértil. Bajo la
sombra de la Alhambra y entre
pueblos que rodean la ciudad, la
Vega granadina despliega su ri-
queza agricola: hortalizas frescas,
pan tradicional, piononos y, sobre
todo, lacteos de excelencia que re-
flejan la pureza de su entorno. Un
enclave donde la historia y el sabor
se cultivan juntos.
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SABOR EN_GLAVE DETERRITORIO

Una identidad gastronémica tejida por el territorio en siete enclaves tnicos.

- Montes Orientales: Entre castillos, ce- - Poniente Granadino. Herencia de frontera, sa- - Sierra Nevada. Cumbre del sur
rros y caminos antiguos, los Montes Orien- bores con historia. Entre fortalezas andalusies, ve- de Europa, es un paraiso natural
tales conservan la esencia de una ftierra de gas fértiles y aguas termales, el Poniente conserva la y gastronémico donde la altitud
paso con alma propia. Sus colinas y sierras esencia de la ultima frontera de Al-Andalus. Un terri- y la pureza se transforman en sa-
moldean un paisaje de olivares y sabores torio de contrastes naturales y legado cultural donde bores unicos: vaca pajuna, miel
profundos: Aceite de Oliva Virgen Extra con florecen productos unicos como el esparrago trigue- serrana, cerezas de altura, hue-
Denominacion de Origen y el tradicional ro, las alcachofas, el esturion, los quesos artesanos y VOS camperos y aguas minera-
choto al ajillo. Un enclave donde la gastro- los emblematicos roscos de Loja. Un enclave donde les que nacen entre las cumbres
nomia nace del terreno y la memoria. la tradicion se transforma en identidad gastronémica. mas altas de la peninsula.
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SABOR EN_GLAVE DE MARGA

Una marca que impulsa y une el territorio.
La marca provincial de mayor dimension de nuestro pais.

Sabor Granada es mucho mas que una marca provincial, es una plataforma estratégica de desarrollo econémico y turistico del territorio con
una misiéon compartida: transformar Granada en un destino gastronémico de referencia internacional. Un escaparate muy visible que
aglutina mas de 360 empresas con crecimientos anuales del 30%.

Mas de 100 establecimientos de hosteleria y restauracion
Mas de 230 productores y mas de 2.000 referencias de productos locales
12 federaciones y asociaciones agroalimentarias de la provincia

Todas las Denominaciones de Origen e Indicaciones Geograficas Protegidas de la provincia
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¢ POR QUE PARTICIPAR? EN_CLAVE DE VALOR

Participar en ENCLAVE Granada es poner tu marca en el centro del mayor
escaparate de la gastronomia, la agroalimentacion y la hosteleria que existe
en Andalucia.

Valor para tu marca. Retorno de la inversién.

Alcance, notoriedad y posicionamiento en el Congreso Gastronémico Internacional de referencia
del sur de Espania.

Visibilidad estratégica frente a medios, lideres de opinién y profesionales del sector.

Asociacion directa con valores como la sostenibilidad, el territorio, la innovacion y la excelencia.

Valor para el territorio. Compromiso con el desarrollo de Granada.

Desarrollo del tejido socioeconémico local, impulso del talento y apoyo directo a productores,
pymes y hosteleria.

Apuesta decidida por un modelo de desarrollo basado en la identidad gastronémica y cultural de
Granada.
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¢ PORQUE PARTICIPAR? EN_CLAVE ESTRATEGICA

ENCLAVE: EL CONGRESO GASTRON?MICO INTERNACIONAL
DE REFERENCIA EN EL SUR DE ESPANA

50 cocineros de prestigio nacional e internacional 23 profesionales, referentes del canal HORECA
+ (mas de 50 estrellas Michelin y 45 soles Repsol) y lideres de opinién en sus territorios

/
10 medios de comunicacion especializados acreditados, 300 productores agroalimentarios,
+ periodistas gastrondmicos, criticos, creadores de contenido... + distribuidores y marcas
g

suministros. Prescriptores y formadores, escuelas de hosteleria, instituciones académicas y entidades del sector

-
+30 directivos, emprendedores y profesionales de gastronomia, turismo y empresas de infraestructuras, servicios y
-

+Representantes institucionales, organizaciones sectoriales y actores clave en el desarrollo econémico y turistico
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¢ POR QUE PARTICIPAR?
EN_CLAVE DE EXCELENGIA

AUDITORIO CENTRAL SALA PLENARIA

AREA DE TALLERES SALA EINSTEIN

9:30 BIENVENIDA EN_CLAVE INSTITUCIONAL

10:00 PONENCIA: EN_CLAVE DE TERRITORIO

11:50 EN_CLAVE DE EXITO: GASTRONOMIA Y COMUNICACION

12:00 PONENCIA: EN_CLAVE DE SOSTENIBILIDAD

13:00 PONENCIA: EN_CLAVE DE ESTRELLAS

16:35 EN_CLAVE DE EXITO: ESTRATEGIA, MARCA Y POSICIONAMIENTO
16:45 EN_CLAVE DE EXITO: INNOVACION Y NUEVOS MODELOS DE NEGOCIO
17:00 PONENCIA: EN_CLAVE DE TALENTO

HORA  MARTES 11_NOVIEMBRE_2025

PROGRAMA

HORA  LUNES 10_NOVIEMBRE_2025

1:16 TALLER: EN_CLAVE DE PLATAFORMAS

16:00 TALLER: EN_CLAVE DE INTELIGENCIA ARTIFICIAL
HORA  MARTES 11_NOVIEMBRE_2025

1:15 TALLER: EN_CLAVE DE GESTION

12:30 TALLER: EN_CLAVE DE MARKETING Y COMUNICACION
HORA  LUNES 10_NOVIEMBRE_2025

12:30 EXPERIENCIAS: EN_CLAVE DE SALA

HORA  MARTES 11_NOVIEMBRE_2025
12:30 EXPERIENCIAS: EN_CLAVE DE SALA

AREA DE BODEGA Y COCTELERTA SALA SAGAN

HORA LUNES 10_NOVIEMBRE_2025
10:00 PONENCIA: EN_CLAVE DE ORIGEN
. . 13:00 EXPERIENCIAS: EN _CLAVE DE ENOTURISMO
1:50 EN_CLAVE DE EXITO: COMUNICACION, REDES Y MARKETING DIGITAL -
16:30 EXPERIENCIAS: EN_CLAVE DE COCTEL
12:00 PONENCIA: EN_CLAVE DE SOL =
13:00 PONENCIA: EN_CLAVE INTERNACIONAL HORA  MARTES 1T1_NOVIEMBRE_2025
13:45 CLAUSURA EN_CLAVE INSTITUCIONAL 13:00 EXPERIENCIAS: EN _CLAVE DE VINO
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PARTICIPAR?
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Mas de 50 cocineros
de prestigio nacional
(10 comunidades
autonomasy 26
provincias).

CASA MARCIAL Y EL SALGAR
4 Estrellas Michelin y 3 Soles Repsol

MARALBA

Fran Martinez 35300 @®

RESTAURANTE MARALBA
2 Estrellas Michelin y 2 Soles Repsol

50 Estrellas Michelin £3
y 45 Soles Repsol @

BAGA

Pedro Sanchez<: 090 ®

RESTAURANTE BAGA
1 Estrella Michelin y 3 Soles Repsol

Nacho Manzano 333300 @

Jesls Sanchez 33200 @

EL CENADOR DE AMOS

3 Estrellas Michelin, 3 Soles Repsol
y Estrella Verde Michelin |

AFINCA

Susi Diaz 000

RESTAURANTE LA FINCA. ELCHE
1 Estrella Michelin y 3 Soles Repsol

Elena Lucas 30 @®

RESTAURANTE LA LOBITA
1 Estrella Michelin y 2 Soles Repsol

marcosgranda

Marcos Granda £3&353 S3E353ER

CREADOR DE 6 RESTAURANTES

Con 7 estrellas Micheliin.
Autor del libro “el camarero de las estrellas”

4

ZUJW Qd'rxg
CIGARRAL BL ANGEL

Ivan Cerdefio 35300 @®

RESTAURANTE IVAN CERDENO-
CIGARRAL DEL ANGEL
2 Estrellas Michelin y 3 Soles Repsol

SOLLO

Diego Gallegos <3 ® ® <5

RESTAURANTE EL SOLLO-
HIGUERON HOTEL BY HILTON

1 Estrella Michelin, 2 Soles Repsol
y Estrella Verde Michelin
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¢POR QUE
PARTICIPAR?
EN_CLAVE DE
PROTAGONISTAS

Cocina internacional
de 10 paises diferentes

COSTA RICA

FRANCIA

]
I
Pablo Bonilla Hugo Souchet £363¢3 €3
SIKWA. Costa Rica RESTAURANT MICHEL GUERARD & LES
: PRES D 'EUGENIE
Puesto 25 en la lista de los 50 . -
Mejores Restaurantes de América 3 Estrellas Michelin + 1 Estrella

Latina (L'Orangerie) | 5 Toques Gault & Millau

PORTUGAL

Victor Gutiérrez <30 @®

, Rui Alves Martins
RESTAURANTE VICTOR GUTIERREZ
Salamanca RUI ALVES MARTINS. Oporto.

1 Estrella Michelin y 2 Soles Repsol La voz innovadora del producto portugués

Mikel Sorazu 33200 @
RESTAURANTE ARZAK.

San Sebastian
3 Estrellas Michelin y 3 Soles
Repsol
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¢ POR QUE PARTICIPAR? EN_CLAVE DE PROTAGONISTAS

Mas de 100 medios de comunicacidn especializados, periodistas gastronédmicos, criticos, influencers, bloggers...

8, LAMOLICIE

WW  DE XAVIER AGULLO

Xabier Argullo

PERIODISTA'Y ESCRITOR
GASTRONOMICO CONSULTOR DE
COMUNICACION Y GASTRONOMIA

Es critico gastronomico del diario El
Mundo y colabora con diversas publi-
caciones nacionales e internacionales
como 7canibales, Vinos y Restaurantes,
Cook Inc., Traveler...

www.lamoliciedeagullo.com/xavier-agullo/

Igor Cubillo

PERIODISTA'Y ESCRITOR GASTRONOMICO
PERIODISTA'Y GASTROSOFO.
REDACTOR DIARIO EL PAIS,
GASTROACTITUD Y GUIA REPSOL

Tras firmar durante 15 afios en el diario El
Pais, escribe de comida y mas cuestio-
nes en las publicaciones Guia Repsol, 7
Canibales, Gastronosfera y Kmon

www.loquecomadonmanuel.com/about/

Daniel del Toro

COMUNICADOR GASTRONOMICO

Desde su paso por MasterChef se ha
consolidado como referente con mas de
365.000 seguidores en Instagram. Premio
Blogosur al Mejor Influencer Gastronomi-
co de Andalucia en 2022, o el de Mejor
Influencer Gastronémico de la Escuela de
Hosteleria de Sevilla en 2020. Es académi-
co de la Academia Sevillana de Gastrono-
mia y Turismo y colaborador de Canal Sur
Radio y Television

Una elevada y estratégica inversion en contratacion de campafias de comunicaciéon en medios que garantizan
alcance, impacto, notoriedad y visibilidad estratégica para tu marca.
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¢COMO PARTICIPAR? EN_CLAVE DE PATROCINIOS

Elige tu modelo de colaboracién como patrocinador en el | Congreso Internacional
de Gastronomia “Sabor Granada”. Elige cémo dejar tu huella: Posicionamiento,
alcance, notoriedad, audiencia cualificada y valores.

EN_CLAVE ESTRATEGICA
Para empresas que buscan presencia y visibilidad global de su marca en el evento,
tematizacidn, acciones personalizadas y posicionamiento estratégico de alto nivel

como socios impulsores del Congreso.

4 N
EN_CLAVE INMERSIVA

Para empresas que quieren formar parte activa de la experiencia, vinculando su
marca a un espacio, actividad o elemento concreto: una sala, un showcooking, un
ponente, el menaje, los uniformes, el lanyard... Una féormula ideal para quienes buscan
visibilidad singular, contenido personalizado y conexién directa con el publico

profesional.
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Patrocinios

Manuel Garrido
Tél. 649 812 210 | patrocinios@enclavegranada.com

SABOR EN CLAVE DETERRITORIO
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